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pazarlamasyon

SEO ve GOOGLE ANALYTICS
EGITIMI



Makale
5.000

TUrkiye'nin En BuyUk Pazarlama
lletisimi ve Trend Kaynagi

A AN Turkiye'nin En

AV4 Y Degerli Konferans
2011 yilindan beri teknoloji, dijital ve pazarlamaiiletisimi LJ -
alanlarinda Turkiye'nin en cok okunan ve izlenen igeriklerini

uretiyoruz. Tekil Ziyaretci Sayisi

500.000

Farkh Platformlarin Kaldirag Etkisi

Sayfa GorUntileme

Pazarlamasyon Marketing Meetup 1.000.000

Dijital nesle sundugu kaliteli icerikler Teknoloji, pazarlama, IT ve dijital

sayesinde sektorin en ¢ok okunan dUnyay: bir araya getiren, kliselesmis

online kaynagi olan Pazarlamasyon, konular yerine is zekasina, analitige ve ST, .

pazarlamanin tim bilesenleri, is entelektiellige odaklanan yeni nesil bir Sosyal Medya Taklpg|5|

dinyasi ve dijital donUsUm konularinda bulusma serisidir. _ 70.000

6zgUn ve fayda odakli icerikler sunuyor. *_ " ) - .

Push Notification Uyesi

. 20.000

Pazarlamasyon Akademi MarTech Awards

Yeniliklere ayak uydurmanizi, Turkiye'de-ilk defa, teknolojiyi

karmasik durumlari yonetmenizi, pazarlamaya en yaratici ve verimli E Bulten UyeS|

elestirel dusUnmenizi ve trendleri sekilde uyarlayan markalari MarTech
yakalamanizi sagliyoruz. Awards ile 6dUllendiriyoruz. 40.000
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Marketing Meetup Pazarlamasyon Pazarlamasyon Akademi



Gelecek, eski kurallara meydan
okuyan, fikirlerin ve aglarin gucunu
benimseyen cesur insanlarin
gelismesiyle sekilleniyor.

EGITIMLERIMIZ

Endustri 4.0 devrimi ile gelismeye baslayan yeni
akimla birlikte tUm dinyada is yapma yontemleri
degismeye devam ediyor.

Teknolojiye, trendlere uyum saglamanin ve bunu bir
sirket kultura haline getirebilmenin yolu bir konuda
uzmanlasmaktan degil, distincede “hibrit” olmaktan;
yani disiplinler arasi yeteneklere sahip olmak ve
bunlari hayata gegirebilmekten gegiyor.

Hibrit dUstnen kisi farkliliklari bir araya getirir,
analitik ile deneyimi birlestirerek birden fazla alanda
rol alir ve ig hayatinda multidisipliner ¢aligabilir.

Bizler sektor icin egditim, icerik ve etkinlik tUreterek
(kdrasyon) hibrit anlayisimizi ortaya koyuyoruz. Bu
ruhla, yeniliklere ayak uydurmanizi, karmasik
durumlari yonetmenizi, elestirel dusunmenizi ve
trendleri yakalamanizi sagliyoruz.



EGITMEN

SEO (ARAMA MOTORU OPTIMIZASYONU)

Ugur Eskici

kriko.io KURUCUSU

A4

15 yilr askin suredir dijital pazarlama ve e-ticaret sektoru
icerisinde aktif olarak galisan Ugur Eskici, bircok farkli sektore de
danismanlik vermistir. Son 9 yilini Turkiye'nin 6nde gelen e-
ticaret firmalarinda sirasiyla gittigidiyor.com ve nil.com SEQ
MUdUrG pozisyonlarinda gorev aldi. Nil.com'a kurulus asamasinda
katilmasindan dolayi, SEQ disinda da cok farkli projelerde liderlik
yapmis ve farkli ekipler yonetmistir.

Su anda butik bir ajans agmis ve kurumsal hesaplara danismanlik
ve egitim hizmeti vermektedir.Ayrica bir cok Universite
programlari, pazarlama, dijital ve kariyer konulu konferanslarda
dUzenli olarak konusmalar yapiyor ve tecrUbelerini severek
paylasmaktadir.

<& GENEL BAKIS

SEO, dijital pazarlama karmasinin sadece bir parcasi olmasina ragmen, sitenize giden trafigi artirmada etkilidir. Sonucta, cogu online alisveris
sitesi arama motoru kullanarak satin alma islemine baslar. lyi optimize edilmis bir siteniz varsa, arama sonuclarinda daha st siralara cikacak ve
potansiyel bir musterinin sizi bulmasini saglayarak alisveris yapma sansini artiracaksiniz.

Bu program, SEQ bilginizi, performansinizi artiracak en son SEO stratejilerini ve taktiklerini saglayan giris seviyesi bir kurstur. Vaka
calismalari, 6nerilen araclar ve en iyi uygulamalar, kendi SEQ kampanyalarinizi yorotmenizi ve daha iyi yonetiimesini saglayacakdir.

&R neoew:

Dunya'daki tum web trafiginin %73'unun Google'dan basladigini biliyor muydunuz?

TesadUf mudur bilinmez, Pazarlamasyon'un da trafiginin %70'ten fazlasi Google Uzerinden geliyor. Bu, her ay sitenize getirmek igin
harcadiginiz binlerce liralik Adwords, affiliate, icerik pazarlamasi gibi butce kalemlerini ortadan kaldirarak giderlerinizin dusebilecegi
anlamina geliyor. Peki ama nasil?

Gelin bu program ile bu sorunun yanitina birlikte 1sik tutalim.

... .
i@ HEDEF KITLE:

Markalar, isletme sahipleri, e-ticaret sitesi sahipleri, girisimciler, bloggerlar, pazarlama departmani yonetici ve calisanlar,
reklam hesap yoneticileri, yeni bir kariyer edinmek isteyenler, Sosyal medya reklamciligi ile ilgilenen herkes.

;l’i'ﬁ SURE: 10 Saat


http://kriko.io

SEO (ARAMA MOTORU OPTIMIZASYONU)

Kazanimlar

- SEQ’'nun temel ozelliklerini kavrayacaksiniz: websitesi yapisi, arama
terimi arastirmasi, icerik olusturabileceksiniz.

« MUmkUn olan en yUksek getiriyi saglamak, basarili bir SEO kampanyasi
planlamak ve en iyi yontem metodolojileri ve stratejik becerilerinizi
gelistireceksiniz.

- Arama siralamasini ve performansinizi iyilestirmek icin web sitenizi
optimize edeceksiniz.

- Araclari ve gelismis arama komutlarini kullanarak rakip analizi islemini
gerceklestireceksiniz.

- Arama performansini artirmak icin sayfa ici optimizasyon tekniklerini
ogreneceksiniz.

Bir 61Uy saklamanin en iyi yolu onu Google'da ikinci
sayfaya gommektir.

Dharmesh Shah, Hubspot CTO

Ders Icerigi

Dijital'de Durum

E-Ticaret Modelleri

E-Ticaret Sistemleri & Ana Maliyetler
|s Modelinin 7 Eleman

Jenerik Stratejiler

Turkiye de Dijital

SEQYa Girisi

Ik 3 Sira Neden Onemli?

Googlebot Nedir? Nasil Caligir?

HTTP. Durum Kodlar & HTTP Debug
Google User-Agents

Botlari Kontrol Etme & Metodlari
Sitemap & Efektif Sitemap Olusturma
Google Veri Depolama ve Mimarisi
Percolator Sentetic Benchmark
Google Is Gelistirme Surecleri
Performance, Monitoring, HTTP 2.0

RTT & Optimizasyon

Serverside Cache & Nedenleri
Crawl Budget

HTMLS/CSS3 & Validasyon

Imaj Optimizasyon

Anahtar Kelime Analizi

SEO Life-Cycle & Long Tail Perspective
Google Webmasters Tools

Search Engine Friendly URL Yapisi
Duplicate Content & Canonical
Schema.org & Microformats
Teknik SEO & Hassas Noktalar
Sosyal Medya & Hassas Noktalar



EGITMEN GOOGLE ANALYTICS

Yigit Yazgi @ GENEL BAKIS

Dijital pazarlamanin sonsuz yUkselisinin en énemli sebeplerinden birisi dlgme ve raporlama yapabiliyor olmamizdir.. John Wanamaker'in artik
duymaktan sikildigimiz "Reklam igin harcadigim paranin yarisi bosa gidiyor. Sorun su ki, hangi yarisinin bosa gittigini bilmiyorum.” s6z0 6nemini
giderek yitiriyor cunku artik bUtcenizin hangi yarisinin bosa gittigini gorebiliyorsunuz. Google Analytics sayesinde neyi yanlis yaptiginizi gorebilir
ve hizlica aksiyon alabilirsiniz.

Digitailor Kurucu Ortagi

Digital Excellence Program; dogru 6lcUm ve raporlama ile hedefinize en hizli sekilde ulasmanizi saglar.

g NEDEN?

Sirketler yeni bir musteri edinmenin binlerce dolara mal olabilecegini biliyorlar. Bu nedenle, pazarlama harcamalarini optimize

Butik ve g|oba| ajans|arda performans pazara|ama, web analitik, etmek icin isletmeler, analitik dahilinde musteri kazanim stratejilerini yonlendirmek igin cevaplar ararlar.

reklam teknolojileri glbl alanlarda farkli roller ve SQrum|U|Uk|ar Veriler ekiplerin daha genis ve derin musteri gorusleri olusturmasina yardimei olur.Artik bir mUsterinin satin alma gegmisini, rin
Ustlendikten sonra 2019 y|||nda Digita”or’l kurdu. O|g[)m|eme kullanim modellerini ve sosyal medya davranisini bilerek izleyebiliriz.

stra teJ|S| olugturma, veriye dayall Icgoru Uretimi, reklam Pazarlamacilarin yozde 64'0n0n beklentiler icin daha iyi verilere ihtiyag duyduklarina inandiklarini ve yizde 67'sinin musteri
tekno|oji|erinin etkin kullanilmasi konularinda yogun|a§an kariyeri kazaniminin elde tutmaktan daha zor olduguna karar verdigini ortaya koydu KAYNAK: FORRESTER CONSULTING

boyunca hizmet verdigi markalar arasinda Nestle, QNB

o9, .
Finansbank, Boyner, Koton, Peugeot, Vodafone gibi pek ¢ok farkli if@in HEDEF KITLE:

dikeyin onemli aktorleri bulunmakta. |sletmelerin/Markalarin Pazarlama yetkilileri/sorumlulari, Web sitesinin performansini slcmek isteyen yoneticiler, Dijital
pazarlama alanina ilgi duyan bireyler, Sosyal Medya uzman ve yoneticileri, Dijital performans yonetimini 6lgmek isteyen
dijital pazarlama uzmanlari.

,'l’i’.; SURE: 7 Saat




GOOGLE ANALYTICS

Kazanimlar Ders Icerigi
« Google Analytics esaslarini ve web analitiginin nasil calistigini 6greneceksiniz.
« Islem yapilabilir bilgiler elde etrmek icin web analitik verilerinin nasil kullanilacagini 1Dijital Olctmlemenin Temelleri 4) Google Analytics Uzerinde Analiz ve Segmentasyon
dgreneceksiniz. KPI'lari Anlama ve Belirleme Kullanici Segmentlerinin Olusturulmasi
- Temel Google Analytics yeteneklerini ve islevselligini 6greneceksiniz. Olcumleme Stratejisinin Olusturulmasi GA Uzerinde Ornek Analiz Calismalari
« Hesaplari, web ozelliklerini ve raporlama gérunumlerini olusturmayi Dijital Analitik Araclarinin Calisma Prensipleri . )
ve duzenlemeyi égreneceksiniz Google Analytics'in Temel Becerileri 5) Google Analytics Raporlarinin Incelenmesi ve 0Ozel
« En kullanisli standart Google Analytics raporlarini anlayacaksiniz Raporlar _
- Google Analytics raporlarini 6zellestirmeyi 6greneceksiniz 2) Google Analytics'te Standard Raporlama Sk Kullanilan Raporlarin Incelenmesi
» Google Analytics raporlarini ve verilerini anlama ve analiz etmeyi 6greneceksiniz Boyut ve Metrik Kavramlari QOk Kanalli Huni Raporlarinin Incelenmesi
- Web sitenizin basarisini izlemek icin Google Analytics'te hedefler olusturmayi 6greneceksiniz. Sik Kullanilan Metriklerin Incelenmesi |.|.i§ki|endirme Modellerini Anlama
» Demografik bilgiler, kullanilan cihazlarin turleri ve konumlarini iceren web sitenizi kimlerin Google Analytics Raporlarini Etkin Kullanma Ozel Raporlarin Olugturulmasi
ziyare ettigini 6greneceksiniz. Kaynak Raporlama ve UTM Yapisi Google Data Studio'ya giris
« Pazarlama, tanitim veya reklamcilik basarisini daha iyi anlamak icin ziyaretcilerin sitenize nasil
ulastigini izlemek icin Google Analytics'in avantajlarini nasil kullanacaginizi égreneceksiniz. 3) Google Analytics'te Temel Yapilandirma
- En cok ziyaret edilen, kullanicilarin en gok zaman harcadiklari yerleri ve kullanicilarin sitenizi GA Hesap Yapis|
terk ettigi sayfalari belirleyeceksiniz. GA MUlk Yapilandirmasinda En lyi Uygulamalar
« Ziyaretcileri saymanin étesine gecip, analitik verilerini isiniz veya kurumunuz hakkinda daha GA Gorunum Yapilandirmasinda En lyi Uygulamalar

bilincli kararlar almaniza yardimci olacak bilgilere donustureceksiniz.

“Olgmediginiz seyi yonetemezsiniz.

Peter Drucker




EGITIM UCRETi ve ODEME YONTEMLERI PROGRAMIN SURESI VE GUNLERI

Egitim Ucreti: 1.250% + KDV
Erken Kayit Ucreti: 650 £ + KDV Egitim Zoom' Uzerinden gerceklestirilecektir.

Grup Indirimi: 3 ve Uzeri grup katilimlarinda ekstra %10
indirim uygulanacak.

Prime Uyelerine: %25 indirim uygulanacak. Ders Saati  |Aralik
Detayli Bilgi: https:/pazarlamasyon.com/prime/
29 UifillEe 7.5 10:00- 17:30
Cumartesi
1. Taksitli Havale Yontemi 26 Temmuz Pazar 7.5 10:00- 17:30

Egitim Ucreti, kurs baslayana kadar belli 6deme planiile
taksitlendirilerek odenebilir. 28 Temmuz Sall 2 20:00- 22:00

2. Kredi Karti ile Taksitli Odeme

3 taksit imkani bulunmaktadir.
3. Pesin Odeme

Egitim Ucretinin tamami; banka hesaplarina dogrudan
havale veya EF T yontemiyle odenebilir.
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TESEKKURLER

Hazal Yildirim
hazal@pazarlamasyon.com
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