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GOOGLE REKLAMLARI ve
300K & INSTAGRAM REKLAMC



Makale
5.000

TUrkiye'nin En BuyUk Pazarlama
lletisimi ve Trend Kaynagi

A AN Turkiye'nin En

AV4 Y Degerli Konferans
2011 yilindan beri teknoloji, dijital ve pazarlamaiiletisimi LJ -
alanlarinda Turkiye'nin en cok okunan ve izlenen igeriklerini

uretiyoruz. Tekil Ziyaretci Sayisi

500.000

Farkh Platformlarin Kaldirag Etkisi

Sayfa GorUntileme

Pazarlamasyon Marketing Meetup 1.000.000

Dijital nesle sundugu kaliteli icerikler Teknoloji, pazarlama, IT ve dijital

sayesinde sektorin en ¢ok okunan dUnyay: bir araya getiren, kliselesmis

online kaynagi olan Pazarlamasyon, konular yerine is zekasina, analitige ve ST, .

pazarlamanin tim bilesenleri, is entelektiellige odaklanan yeni nesil bir Sosyal Medya Taklpg|5|

dinyasi ve dijital donUsUm konularinda bulusma serisidir. _ 70.000

6zgUn ve fayda odakli icerikler sunuyor. *_ " ) - .

Push Notification Uyesi

. 20.000

Pazarlamasyon Akademi MarTech Awards

Yeniliklere ayak uydurmanizi, Turkiye'de-ilk defa, teknolojiyi

karmasik durumlari yonetmenizi, pazarlamaya en yaratici ve verimli E Bulten UyeS|

elestirel dusUnmenizi ve trendleri sekilde uyarlayan markalari MarTech
yakalamanizi sagliyoruz. Awards ile 6dUllendiriyoruz. 40.000




CONNECT DISCOVER LEARN

Marketing Meetup Pazarlamasyon Pazarlamasyon Akademi



Gelecek, eski kurallara meydan
okuyan, fikirlerin ve aglarin gucunu
benimseyen cesur insanlarin
gelismesiyle sekilleniyor.

EGITIMLERIMIZ

Endustri 4.0 devrimi ile gelismeye baslayan yeni
akimla birlikte tUm dinyada is yapma yontemleri
degismeye devam ediyor.

Teknolojiye, trendlere uyum saglamanin ve bunu bir
sirket kultura haline getirebilmenin yolu bir konuda
uzmanlasmaktan degil, distincede “hibrit” olmaktan;
yani disiplinler arasi yeteneklere sahip olmak ve
bunlari hayata gegirebilmekten gegiyor.

Hibrit dUstnen kisi farkliliklari bir araya getirir,
analitik ile deneyimi birlestirerek birden fazla alanda
rol alir ve ig hayatinda multidisipliner ¢aligabilir.

Bizler sektor icin egditim, icerik ve etkinlik tUreterek
(kdrasyon) hibrit anlayisimizi ortaya koyuyoruz. Bu
ruhla, yeniliklere ayak uydurmanizi, karmasik
durumlari yonetmenizi, elestirel dusunmenizi ve
trendleri yakalamanizi sagliyoruz.



EGITMEN

FACEBOOK INSTAGRAM REKLAMCILIGI

Mesut Sefizade

GroupM DIJITAL DIREKTOR

)

Yeditepe Universitesi Uluslararasi Ticaret ve Isletmecilik
bslumMUNG bitirdikten sonra Ingiltere'de University of Sussex'te
Uluslararasi Pazarlama YUksek Lisansini tamamladi. Bonyanin ilk
arama motoru reklam ajansi olan iProspect'e 2012 Mart ayinda
katilan Mesut, su anda Performans Pazarlamasi MidurU olarak
gorev almaktadir. Google, Youtube ve sosyal medya reklamlari
konusundaki dijital pazarlama uzmanligini bircok farkli sektérden
Farkli markayla paylasmaktadir. MUsterilerin bilinirlik arttirma
hedefine veya e-ticaret altyapisina sahip ise satis hedeflerine
gore performans pazarlama stratejisine yon vermektedir. Bunun
yani sira kullanicilarin satin alma yolculugundaki adimlarini
analizleyerek etkili dijital medya satin alma yonetimi konusunda
da markalara destek vermektedir. Calistigi markalar arasinda;
Adidas, Reebok, Opel, Nivea, Tchibo, Mattel gibi sektorunde éncu
oyuncular bulunmaktadir.

<®> GENEL BAKIS

Hem Facebook hem de Instagram, yatirm yapmaya deger giclu reklam platformlaridir.

Facebook'u gercekten farkli kilan sey, hedef kitlenize ulasmak ve kullanicilari basarili bir sekilde mUsterilere donusturmek icin kullanabileceginiz
sayisiz hedefleme secenekleri ve Facebook benzersiz reklam hedefleme seceneklerinden faydalanmanizi saglar.

Instagram reklam olusturma, Facebook algoritmasinin bir pargasi oldugundan, her iki agda da reklam yayinlamak son derece kolaydir, hepsini
tek bir merkezi yerde olusturabilir, duzenleyebilir ve analiz edebilirsiniz:

Reklamlar basariniz icin kritik éneme sahiptir ve bu program size adim adim Facebook ve Instagram reklamlarini kullanarak isinizi nasil
bUyUteceginizi gosterecek.

g NEDEN?

Bu Workshop'u tamamladiginizda, isinizde hemen kullanabileceginiz veya 6zgecmisinize ekleyebileceginiz bilgi, beceri ve yetkinlik kazanmis
olacaksiniz.

Bilgi

Kullanicilarin sosyal medyadaki tuketim aliskanliklarini ve ilgi alanlarini kesfedip, sizin icin en dogru olan hedef kitleyi anlamak mumkun.
Facebook&Instagram reklamciligi hakkinda tim pazarlama yontemleri ve en dogru reklam modelini kendi isletmeniz icin segme imkani.
Beceri

Reklam panelindeki tum opsiyonlar, reklam modelleri, kreatif cozOmlerin kullanim yetkinligi egitim sonrasinda kazanilacaktir.

Yetkinlik

Tum Facebook&Instagram reklam modellerinin anlagiimasi

Facebook&lnstagram panelinin sagladigr tum hedefleme seceneklerinin anlagilmasi

Acik arttirma sisteminde en dogru calisabilecek butce yapisinin anlagiimasi

Gorsel cozUmlerinin kreatif merkezden paylasiimasi ve tim formatlarin anlasiimasi

o9, .
i@y HEDEF KITLE

Dijital pazarlama veya dijital reklam uzmanlari.girisimciler ve kiguk isletme sahipleri. etkinlik planlamacilari ve destekleyiciler. isverenler
veya yetenek kaynaklari, yere e isletmeler icin CMO'lar veya pazarlama direktérleri, e-ticaret platformlartigin pazarlama mudurleri.
Facebook Ads ekosistemini etkin bir sekilde kullanmak isteyen herkes.

SURE: 5 Saat



DERS iCERIGH

e %100 Uygulamali , ,
S e Wokshop Seansi: Kampanya amacinin belirlenmesi
o fFacebook Reklamciligina Giris o . _
o Teklif Sistemleri ve Hedef Kitle Olusturma

o Teklif Verme Secenekleri (TBM, BGBM vd.)

o Teklif Sistemlerinin Avantaj ve Dezavantajlari

« Online Donyada Facebook Reklamciliginin Onemi ve Firsatlar
o Facebook Business Manager Kullanim

e Pazarlama Amacina Gore FaceboOk Reklam Modelleri . ] . o
o o Hedefleme Secenekleri ve Dogru Hedef Kitle Secimi
o Bilinirlik Olusturma

o (0zel Hedef Kitle Olusturma
o Sayfa Tanitimi Reklamlari . - ?
N o Kitleleri Hari¢ Tutma
o Marka Bilinirligi Reklamlari o ) _ _
. o Wokshop Seansi: Lokasyon, ilgi alani ve 6zel hedef kitlelerin olusturulmasi
o Yerel Bilinirlik Reklamlari o -
. e DonUsUmM Olusturma ve Takibi
o Erisim Reklamlari o
. o Facebook Pixel Turleri
o llgi Olusturma

e Etkinlik Reklamlari

e Trafik Reklamlari
o Etkilesim Reklamlari

o URL Parametreleri ve Pixel Takibi

o Potansiyel MUsteri Bulma Formunun Olusturulmasi
o Etkili Facebook Reklamlari Icin Ipuclari ve Ornekler
o Facebook Reklamlarinda A/B Testler

o Uygulama YUklemeleri .
s o Ornek Reklam Calismalari ve Degerlendirmeler

e Video Goruntulemeler
, L o Workshop Seanst: Sifirdan kampanya olusturulmasi ve yorumlanmasi
o Potansiyel MUsteriler Bulma o
o e Soru-Cevap Boluma
e DonUsum

o Magaza Ziyaretleri

o Urin Katalogu-Satislar



EGITMEN

GOOGLE ADS (ADWORDS)

Aykut Alcelik

ni1 DIJITAL PAZARLAMA MUDURU

Dogus Grubu ve Guney Koreli SK Grubun birlikte hayata gecirdigi
pazar yeri girisimi nfl.com’da Kidemli Dijital Kanallar Yoneticisi
olarak calisan Aykut, daha énceden de on9 Bilgi Teknolojileri,
Moreclick Reklam Ajansi, Defacto ve Dogan Online bunyesindeki
hepsiburada.com, yenicarsinm.com, daybuyday.com ve
altincicadde.com gibi sitelerin dijital pazarlama faaliyetlerinin
yUrUtulmesinde gorev aldi. Google AdWords, Google Analytics ve
Facebook yeterlilik sertifikalarina sahip olan Aykut, Turkcell Blog ve
cesitli platformlarda sektorel yazilar yazmaktadir.

<& GENEL BAKIS

Potansiyel mUsteriler olusturmak ve satislari artirmak icin Google AdWords kullaniyorsaniz, son birkag yil iginde anahtar kelimelerinizin cogu
icin artan rekabeti fark etmissinizdir. Bu rekabet sonucunda, geleneksel bir Adwords kampanyasi yayinlamak daha pahali hale geldi.

Bu program, katilimcilarin kampanyalarini nasil planlayabileceklerine, daha az maliyetle nasil yonetebileceklerine, optimize edeceklerine
ve platformdaki tum 6zellikleri en Ust duzeye nasil cikaracaklarina dair hem stratejik hem de pratik tarafta rehberlik edecek.

g NEDEN?

|sletmeler tarafindan Adwords dogru bir sekilde kurulup yonetildikten sonra, isletmeler asagidaki istatistik tarafindan belirtildigi gibi
Google AdWords'ten elde edilen giglu yatinm getirisini AdWords pazarlamacilarinin % 72'si, PPC (Tiklama Bagina Maliyet) butcelerini
artirmayi planlyor KAYNAK:SERACH ENGINE WATCH

Bu durum, isletmelerin pozitif yatirim getirisi sagladiginin giglu bir gostergesidir.

... .
i@ HEDEF KITLE:

Markalar, isletme sahipleri, e-ticaret sitesi sahipleri, girisimciler, bloggerlar, pazarlama departmani yonetici ve calisanlar,
reklam hesap yoneticileri, yeni bir kariyer edinmek isteyenler, Sosyal medya reklamciligi ile ilgilenen herkes.

;l’i'ﬁ SURE: 10 Saat



GOOGLE ADS (ADWORDS)

Kazanimlar

- Rakiplerinizin hangi anahtar kelimeleri kullandigini arastirabilecek, daha Ust
siralarda yer almak ve daha fazla trafik cekmek icin hangi anahtar kelimeleri
kullanmaniz gerektigini 6greneceksiniz.

- Yalnizca potansiyel musterileri degil yeni mUsteri kazabileceksiniz,

- Bastan sona bir Google AdWords kampanyasi olusturacaksiniz.

« Teklif stratejilerini ve kalite puanini kullanarak
reklamlarinizda daha fazla tiklama elde edebileceksiniz.

- AdWords'te Google Goruntulu Reklam Agini kullanabileceksiniz.
- Yeniden pazarlamayi kurumunuz igin uygun bir sekilde kullanabileceksiniz.

- AdWords butceniz deneniyi sekilde yararlanmak igin kampanyalarinizi analiz
edebileceksiniz.

- Kampanyanizi dogru hedeflerde gérinmesini saglamak icin reklamlarinizin
hedeflemesini daha iyi yapabileceksiniz.

Reklamlar, pazara gelen olasi musterileri avlayan bir
radar gibidir. lyi bir radar alin ve strekli tarayin.

David Ogilvy

Ders Icerigi

%100 Uygulamal,

Google Ads Hesabi Olusturma

Google Ads Yapisi

Kampanya Olusturmak

Extensionlar

Anahtar Kelime Optimizasyonu
Anahtar Kelime Planlayici

Negatif Anahtar Kelimeler

Reklam On Izleme Arac

Kalite Puani optimizasyonu

Reklam Siralamasi

Kitle Olusturma ve Hedefleme
Dinamik Arama Agi Reklamlari
Reklam Metni Hazirlamanin Incelikleri
Otomatik Teklif Stratejileri

Otomatik Kurallar Olusturma
Donusum Takibi

GoruntOlu Reklam Agr Kampanyalari Olusturma



EGITIM UCRETi ve ODEME YONTEMLERI PROGRAMIN SURESI VE GUNLERI

Egitim Ucreti: 1.000 £ + KDV
Erken Kayit Ucreti: 590 £ + KDV Egitim Zoom' Uzerinden gerceklestirilecektir.

Grup Indirimi: 3 ve Uzeri grup katilimlarinda ekstra %10
indirim uygulanacak.

Prime Uyelerine: %25 indirim uygulanacak. Ders Saati |Aralik
Detayli Bilgi: https:/pazarlamasyon.com/prime/

30 Mayis Cumartesi 6.5 09:00- 16:30
1. Taksitli Havale Yontemi 31 Mayis Pazar 6.5 09:00- 16:30

Egitim Ucreti, kurs baslayana kadar belli 6deme planiile
taksitlendirilerek odenedbilir. 3 Haziran Carsamba 1.5 20:30- 22:00

2. Kredi Karti ile Taksitli Odeme

3 taksit imkani bulunmaktadir.
3. Pesin Odeme

Egitim Ucretinin tamami; banka hesaplarina dogrudan
havale veya EF T yontemiyle odenebilir.




BEYMEN

ot Garanti PEGASUS

AIRLINES

R1XOS

HOTELS

& Vaillant



TESEKKURLER

Hazal Yildirim
hazal@pazarlamasyon.com
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